EQUAL - Temat D Wzmocnienie krajowej gospodarki spotecznej (trzeciego sektora), a w
szczegdlnosci ustug na rzecz spotecznosci lokalnych, z akcentem na
podnoszenie jako$ci miejsc pracy

Strategia tematyczna

Strategia tematyczna (ST), przyjeta przez Krajowa Sie¢ Tematyczna dla Tematu D w dniu 12
kwietnia 2006 roku, stanowi uzupelienie Strategii wilaczania do gtownego nurtu polityki
rezultatow Inicjatywy Wspolnotowej EQUAL w Polsce.

Strategia tematyczna wyznacza kierunki realizacji projektow przez Partnerstwa
zaangazowane w Temat D w ramach Dzialania 3 oraz stanowi podstawg¢ do walidacji
rezultatow zglaszanych przez Partnerstwa do KST D do Dziatania 3.

Strategia tematyczna dla Tematu D wskazuje:

1. cele Strategii,

2. rodzaje rezultatow, ktore beda przedmiotem upowszechniania i1 wiaczania do
gldwnego nurtu polityki w ramach Tematu D,

3. grupy docelowe dziatan zwiazanych z upowszechnianiem i wiaczaniem do gltéwnego
nurtu polityki,

4. instrumenty wykorzystywane przy realizacji dziatan, ze wskazaniem dziatan w ramach
mainstreamingu horyzontalnego i wertykalnego,

5. podmioty odpowiedzialne za realizacj¢ poszczegolnych dziatan.

Strategia tematyczna opisuje glowne dzialania, ktére powinny zosta¢ podjete w celu
wykorzystania efektow projektéw, realizowanych w ramach Tematu D, co nie oznacza
wykluczenia innych form dziatalno$ci. Partnerstwa na rzecz Rozwoju moga realizowa¢ inne,
specyficzne dzialania lub kierowac je do szczegodlnych grup docelowych, nie wskazanych w
niniejszej Strategii, o ile sa one niezbg¢dne dla realizacji zatozonych celow i pozostaja w
zgodzie z zasadniczymi celami, okre§lonymi dla Tematu D.

Wdrazanie ST ma przynies$¢ rezultaty na trzech poziomach:

e umozliwienie kontaktu mi¢dzy Partnerstwami na rzecz Rozwoju, zajmujacymi si¢
podobnymi zagadnieniami w celu promowania wspotpracy w ramach Dzialania 3,

e przekazywanie informacji na temat dobrych praktyk do instytucji, zajmujacych si¢
podobnymi zagadnieniami a niezaangazowanych bezposrednio w Inicjatywe
Wspolnotowa EQUAL, czyli mainstreaming horyzontalny,

¢ informowanie o innowacyjnych rozwiazaniach decydentéw oraz wywieranie wptywu
na kreowanie polityk krajowych, czyli mainstreaming wertykalny.



Wszystkie Partnerstwa moga podejmowa¢ wspdlne inicjatywy w celu stworzenia
mechanizmoéw upowszechniania swoich rezultatoéw, wlaczajac w to dziatania public relations
czy skoordynowane dziatania skierowane do grup docelowych. Inicjatywy te moga miec
charakter statej wspolpracy (np. poprzez tworzenie Partnerstw na rzecz Rozwoju dla
Dziatania 3) lub wspolnych dziatanh podejmowanych ad hoc. Partnerstwa nalezace do KST D
moga takze podejmowac dziatania wspolnie z Partnerstwami z innych sieci tematycznych.

Strategia tematyczna dla Tematu D bedzie poddawana aktualizacji przez KST D w miarg
potrzeb, ale nie rzadziej niz co 6 miesigcy.

Dla ST przyjete zostaja w szczegodlnosci nastepujace dziatania, stuzace mainstreamowaniu
rezultatow wypracowanych w ramach Dziatania 2, dalej zwanych rezultatami:
e konferencje, spotkania informacyjne,
przygotowanie i dystrybucja publikacji i materiatlow informacyjnych,
seminaria, targi,
portale internetowe,
konferencje prasowe, wspotpraca z dziennikarzami,
szkolenia dla wybranych grup docelowych,
kampanie informacyjno-promocyjne,
rzecznictwo 1 lobbing.

Dla ST przyjete sa w szczegolnosci nastgpujace grupy docelowe (potencjalni odbiorcy

rezultatow):
e administracja rzadowa

samorzad terytorialny

parlament, w tym komisje sejmowe

organizacje pozarzadowe

instytucje rynku pracy (PUP, WUP)

instytucje finansowe (banki, fundusze pozyczkowe, fundusze porgczen kredytowych

itp.)

partie polityczne

spotdzielnie, w tym spoidzielnie socjalne

instytucje wzajemnosciowe (np. TUW)

partnerzy spoteczno-gospodarczy

przedsigbiorcy

media i opinia publiczna

grupy zagrozone wykluczeniem spotecznym

instytucje dzialajace na rzecz grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym (np.

Centra Integracji Spotecznej, kluby integracji spotecznej)

e os$rodki edukacyjne 1 szkoleniowe (uczelnie wyzsze, instytucje doradztwa
zawodowego, etc.)

e organizacje mi¢dzynarodowe

e instytucje unijne.

Lista Partnerstw, zaangazowanych w realizacj¢ ST dla Tematu D stanowi zatacznik nr 2 do
niniejszej Strategii. Wstepne przyporzadkowanie Partnerstw lub grup partnerstw do
poszczegodlnych celow Strategii nastapi w maju 2006 roku.



Termin realizacji ST obejmuje okres od czerwca 2006 roku do marca 2008, przy zalozeniu,
ze dziatania zwigzane z upowszechnianiem rezultatdow i poddawaniu ich mainstreamingowi
horyzontalnemu 1 wertykalnemu prowadzone sa w sposob ciagly. Nie oznacza to jednak, ze
specyficzne dziatania nie moga mie¢ charakteru interwencyjnego czy jednorazowego. W
szczegoOlnosci dotyczy to takich dziatan jak:

e konsultacji prowadzonych przez administracje centralna,

e trwajacych prac ustawodawczych,

e rdéznego rodzaju wydarzen organizowanych niezaleznie od Inicjatywy Wspolnotowe;j

EQUAL przez przedstawicieli grup docelowych.

Strategia tematyczna dla Tematu D stanowi realizacj¢ zapiséw nastgpujacych dokumentow:
e Strategia wlaczania do gléwnego nurtu polityki rezultatow Inicjatywy Wspdlnotowej
EQUAL dla Polski 2004-2006
e Program Inicjatywy Wspdlnotowej EQUAL dla Polski 2004-2006
e Uzupehienie PIW EQUAL




Zalozenia Strategii Tematycznej dla Tematu D

Cel Strategii Tematycznej: Zwigkszenie roli sektora gospodarki spolecznej jako miejsca pracy, ze szczegolnym
uwzglednieniem o0sob i grup zagrozonych marginalizacja

Zatqcznik 1

I. Cel strategii tematycznej (mainstreamingu): STWORZENIE WARUNKOW SPRZYJAJACYCH BUDOWIE I ROZWOJOWI GOSPODARKI

SPOLECZNEJ

I.1. Stworzenie warunkow prawnych

Rodzaj dziatan Podmiot Podmiot
Przedmiot (co?) Clokogo | Gaedyn | SPsb kD | | ks | PRR b erups
wertykalny) PRR
I.1.1. Propozycje uregulowan e administracja wertykalny
prawnych form aktywnosci rzadowa
spoleczno-ekonomicznej e samorzad
terytorialn .
[.1.1.1 katalog form o p;r}{ament g * konfl‘freI}CJG,
prawn}./ch‘ . e organizacje .Spt?t anta horyzontalny
przed51Qb1.orczoéc1 spoleczne . Informacyjne,
spotecznej e spoldzielnie z;glolllﬁlril : ’ dla
e instytucje
L.1.1.2 prawne dzi a};aj aj: c  m Wr}l’lbranYCh
upor;qsikowame 7eCZ grup cgioclzlow o wertykalny
termindow z zakresu ‘ narazonych  na wyen,
gospodarki spotecznej wykluczenic R A e
spoleczne * lobbing

e partie polityczne




1.1.2. Propozycje spojnego
systemu prawnego
sprzyjajgcego zatrudnianiu
w gospodarce spolecznej

[.1.2.1 propozycje
rozwiazan prawnych
stuzacych wilaczeniu

A konferencje,
podmlotovy ) spotkania
gospodarki spotecznej informacyjne,
w rynek pracy .

administracja pilzygotgqule
1.1.2.2 propozycje rzadowa ina}g;gh;lvffja wertykalny
nowych form samorzad .
integracji spoteczno- terytorialny seminaria,
zawodowej parlament rzec;mctwo,
. : lobbing.
partie polityczne
[.1.2.3 propozycje
zmian prawnych w
zakresie zatrudniania
0s0b szczegdlnie
narazonych na
marginalizacj¢ (np.
osoby
ubezwlasnowolnione)
1.1.3. Propozycje spdjnego administracja konferencje,
systemu prawnego w rzadowa spotkania
zakresie wspomagania samorzad informacyjne,
podmiotow gospodarki terytorialny przygotowanie | wertykalny
spolecznej parlament 1 dystrybucja
partie polityczne materiatow

[.1.3.1 propozycje

seminaria,




zmian podatkowych e rzecznictwo,
e lobbing.
1.1.3.2 propozycje
zmian w zakresie
zamoOwien
publicznych
1.1.3.3 propozycje
zmian w zakresie
stosowania pomocy
publicznej
I. 2 Stworzenie warunkow instytucjonalnych
Rodzaj dziatan Podmiot Podmiot
. Grupa docelowa Termin e s mainstreamin odpowiedzial | odpowiedzialn
Przedmiot (co?) (do kogo?) Sposéb (jak?) Iforyzontalny hﬁ) fy (KST) PIER lub grupg
wertykalny) PRR
1.2.1 System szkolenia kadr organizacje ° konferencje,
zarzqdzajqcych dla spoleczne spotkania
gospodarki spolecznej instytucje rynku informacyjne,
pracy e przygotowanie i
osrodki dystrybucja
edukacyjne i publikacji 1
szkolen}?owe materialow horyzontalny
(uczelnie wyzsze, informacyjnych
instytucje e seminaria,
doradztwa portale
zawodowego etc.) internetowe,

e szkolenia dla




wybranych grup

docelowych,
kampanie
informacyjno-
promocyjne
1.2.2 System szkolenia organizacje konferencje,
pracownikow gospodarki spoleczne spotkania
spolecznej spotdzielnie informacyjne,
instytucje przygotowanie i
dziatajace na dystrybucja
rzecz grup publikacji 1
zagrozonych materialow
wykluczeniem informacyjnych
spotecznym seminaria,
instytucje rynku portale horyzontalny
pracy internetowe,
osrodki szkolenia dla
edukacyjne i wybranych grup
szkoleniowe docelowych,
(uczelnie wyzsze, kampanie
instytucje informacyjno-
doradztwa promocyjne
zawodowego etc.)
1.2.3 Okreslenie warunkow i . . konferencje,
. administracja .
form wspolpracy z spotkania
.. . . rzadowa ) .
administracjq publiczng informacyjne,
samorzad D
. przygotowanie i | wertykalny
terytorialny .
dystrybucja
parlament oy
materiatow

informacyjnych




szkolenia dla

wybranych grup
docelowych,
rzecznictwo
lobbing
1.2.4 System wspomagajqcy konferencje,
funkcjonowanie podmiotow spotkania
gospodarki spolecznej informacyjne,
.. przygotowanie i
organizacje dystrybucia
spoteczne MR
g1 publikacji i
spotdzielnie materialow
Instytucje informacyjnych
dziatajace na seminaria, targi,
rzecz grup horyzontalny
. portale
zagrozonych internetowe
wykluczeniem L
soolecznvm konferencje
P Y szkolenia dla
wybranych grup
docelowych
sieci formalne 1
nieformalne
1.2.5 Metody wspélpracy organizacje konferencje,
miedzy podmiotami spoteczne spotkania
gospodarki spolecznej i spoldzielnie informacyjne,
reprezentacji interesow instytucje przygotowanie i | horyzontalny
dziatajace na dystrybucja
rzecz grup publikacji i
zagrozonych materiatow




wykluczeniem
spotecznym

informacyjnych
e seminaria, targi,
e portale

internetowe,

e konferencje
e szkolenia dla

wybranych grup
docelowych
e sieci formalne 1
nieformalne
I. 3 Stworzenie warunkéw do finansowania gospodarki spolecznej
Rodzaj dziatan Podmiot Podmiot
. Grupa docelowa Termin e g mainstreamin odpowiedzial | odpowiedzialn
Przedmiot (co?) (go kogo?) (kiedy?) Sposob (jak?) h(oryzontalny hﬁ, r?y (KST) PIER lub grup'z
wertykalny) PRR
1.3.1 Dostep do finansowania e konferencje,
ze srodkow publicznych, w spotkania
tym pomocowych informacyjne,
administracja e przygotowanie i
[.3.1.1 umocowanie rzadowa dystrybucja
gospodarki spoteczne;j samorzad publikacji i
w dokumentach terytorialny materialow wertykalny
strategicznych na parlament informacyjnych
r6éznych szczeblach partie polityczne e seminaria
administracji e konferencje
publicznej, w tym prasowe
samorzadowe;j e kampanie
informacyjno-




1.3.1.2 dostep do promocyjne
instrumentow ® rzecznictwo
finansowych e lobbing
1.3.2. Dostep do e instytucje e konferencje,
finansowania ze srodkow finansowe (banki, spotkania
prywatnych fundusze informacyjne,
pozyczkowe, e przygotowanie i
[.3.2.1 metody porgczen dystrybucja
wspotpracy z kredytowych publikacji i
instytucjami e administracja materiatow
finansowymi rzadowa informacyjnych | wertykalny/horyzontalny
e parlament e seminaria
[.3.2.2 me'tody e partie polityczne e szkolenia dla
korzystania z e media wybranych grup
fiobrogzynnosm 0s6b e opinia publiczna docelowych
indywidualnych e instytucje e rzecznictwo
wzajemno$ciowe e lobbing

II. Cel strategii tematycznej (mainstreamingu): PROMOCJA DOBRYK PRAKTYK GOSPODARKI SPOLECZNEJ

Rodzaj dziatan Podmiot Podmiot
. Grupa docelowa Termin 1 mainstreamin odpowiedzial | odpowiedzialn
Przedmiot (co?) (go kogo?) (kiedy?) Sposob (jak?) h(oryzontalny lui r?y (KST) PIER lub grup'z
wertykalny) PRR
1.1 Metody wyodrebniania i e organizacje e konferencje,
replikacji sprawdzonych spoteczne spotkania
modeli e osrodki naukowe informacyjne, | horyzontalny
e spotdzielnie e przygotowanie i
e instytucje dystrybucja

10




wzajemnosciowe publikacji i
partnerzy materiatow
spoteczno- informacyjnych
gospodarczy seminaria
instytucje szkolenia dla
dziatajace na wybranych grup
rzecz grup docelowych,
narazonych na kampanie
wykluczenie informacyjno-
spoteczne promocyjne
wizyty studyjne
prezentacje
multimedialne
1.2 Modele funkcjonowania organizacje konferencje,
przedsigbiorczosci spolecznej spoteczne spotkania
ze wigledu na: instytucje  rynku informacyjne,
- grupe docelowq pracy przygotowanie i
- forme dzialalnosci osrodki dystrybucja
- specyfike warunkow edukacyjne 1 publikacji i
prowadzenia dzialalnosci szkoleniowe materialow
(uczelnie wyzsze, informacyjnych
g;srtggzlgf N ;Zﬁ;rllgrla’ horyzontalny/wertykalny
zawodowego etc.) internetowe,
spotdzielnie szkolenia dla
instytucje wybranych grup
wzajemnosciowe docelowych,
partnerzy kampanie
spoteczno- informacyjno-
gospodarczy promocyjne
instytucje wizyty studyjne

11




dziatajace na prezentacje
rzecz grup multimedialne
narazonych na
wykluczenie
spoteczne
e organizacje
mig¢dzynarodowe
I1.3 Dobre wzory sprzyjajgce konferencje,
efektywnemu wykorzystaniu spotkania
przedsigbiorczosci spolecznej informacyjne,
przygotowanie i
I1.3.1 modele dystrybucja
wspotpracy z publikacji i
administracja * administracja materialow
publiczna: rzadowa i rzadowa informacyjnych
samorzadowa np. e samorzad seminaria
instytucjami rynku terytorialny portale
pracy e parlament internetowe,
e partie polityczne szkolenia dla
I1.3.2 modele e przedsiebiorcy wybranych grup wertykalny
wspotpracy z e partnerzy docelowych,
biznesem spoteczno- kampanie
gospodarczy informacyjno-
I1.3 .?imodele promocyine,
wspotpracy z - :
instytucjami dialogu wizyty stl%dyjne
spotecznego i prezc?ntacqe
. multimedialne
obywatelskiego .
rzecznictwo,
lobbing.

12




I1.4 Dobre wzory ksztalcenia
kadr dla gospodarki
spolecznej

organizacje
spoleczne
instytucje  rynku
pracy

osrodki
edukacyjne i
szkoleniowe
(uczelnie wyzsze,
instytucje
doradztwa
zawodowego etc.)
spotdzielnie
przedsigbiorcy
instytucje
dziatajace na
rzecz grup
narazonych na
wykluczenie
spoteczne

konferencje,
spotkania
informacyjne,
przygotowanie i
dystrybucja
publikacji i
materiatow
informacyjnych
seminaria,
portale
internetowe,
szkolenia dla
wybranych grup
docelowych,
kampanie
informacyjno-
promocyjne
wizyty studyjne
prezentacje
multimedialne
rzecznictwo,
lobbing.

horyzontalny

13




II1. Cel strategii tematycznej (mainstreamingu): ZWIEKSZENIE WIEDZY I SPOLECZNEJ AKCEPTACJI DLA GOSPODARKI SPOLECZNEJ

Rodzaj dziatan Podmiot Podmiot
. Grupa docelowa Termin 1 (mainstreamin odpowiedzial | odpowiedzialn
Przedmiot (co?) (go kogo?) (kiedy?) Sposob (jak?) horyzontalny lui r?y (KST) PIER lub grup'z
wertykalny) PRR
1.1 Metody promocji ° konferencje,
gospodarki spotecznej spotkania
informacyjne,
e przygotowanie i
dystrybucja
publikacji i
media materiatow
opinia publiczna informacyjnych
partnerzy L4 seminaria,
spoteczno- e targi, horyzontalny
gospodarczy e portale
przedsigbiorcy internetowe,
organizacje e konferencje
migdzynarodowe prasowe,
e wspoOlpraca z
dziennikarzami,
e kampanie
informacyjno-
promocyjne
e prezentacje
multimedialne

14




filmy, reportaze

[I1.2 Mechanizmy obserwacji
kondycji gospodarki
spolecznej, jej wkltadu w
rozwiqzywanie problemow
spolecznych i udziatu w
gospodarce narodowej

administracja
rzadowa
samorzad
terytorialny
parlament

partie polityczne

konferencje,
spotkania
informacyjne,
przygotowanie i
dystrybucja
publikacji i
materiatow
informacyjnych
portale
internetowe,
konferencje
prasowe,
wspoOtpraca z
dziennikarzami,
rzecznictwo,
lobbing

wertykalny

15




10.
11.

12.
13.
14.
15.

16.
17.

18.
19.

20.

21.

22.
23.

24.

Zatacznik 2

KRAJOWA SIEC TEMATYCZA DLA TEMATU D
(Administrator/nazwa projektu)

Fundacja Instytut Spraw Publicznych / W strone polskiego modelu
gospodarki spotecznej - budujemy nowy Liskow

Miedzynarodowa Organizacja ds. Migracji / Partnerstwo na Rzecz
Aktywizacji Zawodowej Romow poprzez narzedzia gospodarki spotecznej
Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska / Gospodarka Spoteczna na
Bursztynowym Szlaku

Starostwo Powiatowe w Ketrzynie / Mazurski Feniks

Urzad Miasta Nowy Dwor Mazowiecki / Partnerstwo w Widtach Trzech
Rzek

Centrum Europejskie Zrownowazonego Rozwoju / Transfer swiadczen w
zakresie gospodarki spotecznej ekologicznych organizacji z Europy
Zachodniej

Stowarzyszenie - Centrum ds. Katastrof i Klesk Zywiotowych TRATWA /
Cyber - reka lidera. Wspieranie Lideréw spotecznych przemian w Polsce
Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej w Krakowie / Akademia
Przedsiebiorczosci. Rozwdj alternatywnych form zatrudnienia

Caritas Archidiecezji Gdanskiej / NA FALI

Osrodek Kultury im. C. K. Norwida / Partnerstwo Inicjatyw Nowohuckich
Stowarzyszenie Wspotpracy Regionalnej / Wirtualny Inkubator Gospodarki
Spotecznej — model funkcjonowania w sieci wspoétpracy

Fundacja "Pomocna Dton" / FENIX

Fundacja "Merkury" / Partnerstwo MUFLON

Fundacja Rozwoju Demokracji Lokalnej MISTIA — MOZEMY WIECEJ —
partnerstwo na rzecz spétdzielni socjalnych

Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych / W poszukiwaniu polskiego
modelu ekonomii spotecznej

Uniwersytet Warszawski / Tu jest praca

Slaskie Forum Inicjatyw Socjalnych KaFOS / Partnerstwo na rzecz
Profesjonalizacji Trzeciego Sektora

Fundacja Pomocy Wzajemnej "Barka" / Ekonomia Spoteczna w Praktyce
Fundacja na Rzecz Umacniania Wiezi Rodzinnych i Spotecznych
SYNAPSIS / Partnerstwo dla Rain Mana - Rain Man dla Partnerstwa

Dom Maklerski PENETRATOR S.A. / Krakowska Inicjatywa na Rzecz
Gospodarki Spotecznej COGITO

Towarzystwo Przyjaciot Niepetnosprawnych / Koalicja tamania Oporéw
Spotecznych KLOS

Fundacja Antidotum / Przedsiebiorstwo spoteczne dla oséb niewidomych
Panstwowy Fundusz Rehabilitacji Oséb Niepetnosprawnych / Kluczowa
rola gminy w aktywizacji osob niepetnosprawnych

Powiatowe Centrum Pomocy Rodzinie we Wrzesni / Partnerstwo na Rzecz
Rozwoju — Spoétdzielnia Socjalna — UL
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